Kundenbrief

FUR DEN FACHHANDEL

Schliissige Anzeigen,
hohere Verkaufserfolge.
Eine gezielte Anzeigenkam-
pagneisteinerder passenden
Schllissel zum Steigern des
Verkaufserfolges. Um den Ver-
kaufserfolg unserer Kunden
mit den KILSGAARD Weif3-
lackttren Typ 20 und Typ 25
sowie den massiven Kiefer-
und Fichtetiren Typ 02 zu-
satzlich zu unterstitzen, ha-
ben wir unsere bewahrten
WerbemafRnahmen um eine
ausgefeilte Anzeigenkampag-
ne erweitert. Seit dem April
bis zum kommenden Novem-
ber schalten wir unsere auf-
merksamkeitsstarken  Print-
Anzeigen in hoher Frequenz
in den Top-Medien der Fach-
presse und erstmals auch in
den wichtigsten Endverbrau-
cher-Zeitschriften rund um die
Themen Bauen, Renovieren
und Selbermachen. Auf die-
sem Wege erzeugen wir bun-
desweit eine gleichbleibend
hohe Prasenz, die klassische
KILSGAARD-Gestaltung sowie
das bewusste Beschranken
auf zwei Anzeigenmotive birgt
den Hochstgrad an Wiederer-
kennung und starkt die Marke
KILSGAARD nachhaltig.
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Zu den Themen dieser Ausga-
be liberlassen wir lhnen gern
weitere Informationen. Bitte
wenden Sie sich dazu an lhren
personlichen Ansprechpartner.
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V KILSGAARD

Einheitliches Turenbild beginnt mit der Wohnungsabschlusstur.

Die ,Familie“ unserer bewahrten formgepressten WeifSlack-Tlren Typ 20 ist erweitert worden um

die Wohnungsabschlusstir WK2 Typ 22/04.

Wahrend die Flurseite der Tur glatt ist, ist die Oberflache der Wohnungsseite identisch mit der

Oberflache unserer stark nachgefragten Innent
so dass sich innerhalb der Wohnung ein harmo

Ur 20/04 mit der modernen Vierflllungs-Optik,
nisches und ganzheitliches Turenbild ergibt. Die

Zeiten, in denen auf der Wohnungsseite eine Wohnungsabschlusstur bereits auf den ersten Blick
als solche erkennbar war, sind damit endgultig vorbei.
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Ausriistung eines einbruchhemmenden Tirelementes WK2 (Modell 20/04).
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1| Dreifachverriegelung
(3 SchlieRpunkte)

2| Verstérkte SchlieRbleche
Absenkbare Bodendichtung
4| Verstarkte Bandtaschen

5| Dreiteiliges Spezialband

6| Spion (als Zubehor)
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Schallschutz
Typ22:Rw,R=32dB
Typ51:Rw,R=27dB

Shop-in-Shop-Systeme - die andere Warenprasentation.

Was die Modebranche bereits seit langem prakti-
ziert, wird nun auch fur den gesamten Handel zu-
nehmend zum Thema: Shop-in-Shop-Systeme, die
einzelne Waren oder auch ganze Warengruppen
durch ein abgestimmtes Produkt- und Verkaufsfla-
chendesign wirkungsvoller und somit verkaufsfor-
dernder prasentieren.

In vielen Modegeschéften schlendern die Kunden
an den Shops der einzelnen Modemarken vorbei,
so dass sie sich stets nur mit einer Marke ausein-
andersetzen anstatt mit mehreren - das starkt
die Wahrnehmung der Produkte des jeweiligen
Herstellers, da der Fokus fur eine bestimmte Zeit
ausschlielich auf einer Marke liegt.

Der Gedanke von Shop-in-Shop-Systemen reduziert
sich keinesfalls ausschlieflich auf eine Branche.
Denn durchdachte Systeme werten die Verkaufs-
flachen durch die Prasentation der Produktwelten
auf und die Fachhandler profitieren vom Bekannt-
heitsgrad der Marken zusatzlich. Dass dabei die
Farben der jeweiligen Hersteller nicht immer zum
Corporate Design des Handlers passen, spielt in
der Wahrnehmung der Kunden erwiesenermafien
keine grofere Rolle, vielmehr schatzen sie den op-
tischen Mix der Produktwelten. Und da die Konzep-
tion, Umsetzung und Logistik der Systeme oft von
den Herstellern finanziell unterstitzt werden, kon-
nen sich die Kosten fir den Handler reduzieren.




