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Mediaplan 2008
Unsere Anzeigenkampagne 
des vergangenen Jahres 
war ein voller Erfolg. Das 
gezielte Bewerben der Weiß-
lacktüren Typ 20 und Typ 
25 sowie der massiven Kie-
fer- und Fichtetüren Typ 02 
in ausgewählten Fach- und 
Endverbraucherzeitschriften 
hat die Wahrnehmung für  
KILSGAARD Türen weiter ge-
stärkt. 
Wir nutzen den Schwung und 
führen die bewährte Anzei-
genkampagne im leicht mo-
difizierten Umfang fort. Davon 
profitieren auch Sie! Denn  
die Anzeigenkampagne unter-
stützt erneut Ihre Verkaufsak-
tivitäten.
Der Mediaplan 2008 infor-
miert Sie darüber, wann und 
in welchen Zeitschriften die 
KILSGAARD Anzeigen erschei- 
nen. So wissen Sie frühzeitig, 
wann Ihre Kunden die Weiß-
lacktüren Typ 20 und Typ 25 
sowie die massiven Kiefer- 
und Fichtetüren Typ 02 ver-
stärkt nachfragen werden.

Die vier Modelle unserer erfolgreichen 
Tür Typ 25 sind um jeweils zwei Oberflä-
chen erweitert worden. Gab es mit dem 
zeitlos-eleganten Weißlack bislang eine 
Oberfläche, sind nun die stets aktuellen 
Oberflächen Ahorn Dekor und Buche 
Dekor hinzugekommen. Vier Modelle 
à drei Oberflächen ergeben insgesamt 
zwölf verschiedene Türvarianten, so 
dass wir bereits von der Familie Typ 25 
sprechen. 

Es gehört sich, dass neue Familienmit-
glieder vorgestellt werden. Das tun wir 
mit dem aktuellen achtseitigen Prospekt 
„Typ 25“. Darin präsentieren wir die vier 
Modelle des Typ 25 mit den Oberflächen 
Ahorn Dekor und Buche Dekor, zudem 
werden die Türen mit der Oberfläche 
Weißlack in neuen stimmungsvollen 
Aufnahmen gezeigt. 
Die neuen Oberflächen in Ahorn und Bu-
che Dekor sind ausdrucksstark, zeigen 
effektvolle Färbungen und charakter-
volle Maserungen. Das pflegeleichte und 
widerstandsfähige Dekor sorgt für lange 
und ungetrübte Oberflächenfreude. 

Mit der Erweiterung der Familie Typ 25 
um die Oberflächen Ahorn Dekor und 
Buche Dekor erhalten die Endkunden 
zusätzliche Möglichkeiten, sich für eine 
außergewöhnliche Tür zu entscheiden. 
Denn im Zusammenspiel der aussage-
starken Oberflächen und der klaren For-
mensprache der Tür liegt die bewusste 
Zurücknahme, oder wie wir es nennen: 
Die Besinnung auf das Wesentliche. 

Familienzuwachs bei Typ 25!

Kundenbrief
F Ü R  D E N  FAC H H A N D E L

Zu den Themen dieser Ausga-
be überlassen wir Ihnen gern 
weitere Informationen. Bitte 
wenden Sie sich dazu an Ihren 
persönlichen Ansprechpartner.

Die Stiltür Typ 23 mit der Oberfläche Buche Dekor 
ist wieder erhältlich! Die drei Modelle bestechen 
durch klare Füllungsaufteilungen und zahlreiche 
Verglasungsmöglichkeiten. 
Dass Buche mit vielen Möbeln und Fußböden 
bestens harmoniert, ist ein entscheidendes Plus. 
Das farb- und lichtbeständige Dekor überzeugt auf 
ganzer Linie als preislich attraktive Alternative zum 
Echtholz. 
Über Ihren persönlichen Ansprechpartner in un-
serem Hause erhalten Sie auf Wunsch den abge-
bildeten Flyer zu Ihrer Verkaufsförderung.

Wieder erhältlich: Stiltür Typ 23.

MEDIAPLAN 2008

Sehr geehrte Geschäftspartner,
unsere Anzeigenkampagne des vergangenen Jahres war ein großer Erfolg. 
Auch in 2008 werden wir Ihre Verkaufsaktivitäten mit zielgruppengerichteten 
Anzeigen unterstützen. 

Erneut rücken wir die Weißlacktüren Typ 20 und Typ 25 sowie die massiven 
Kiefer- und Fichtetüren Typ 02 ins Blickfeld des privaten Endverbrauchers. 

Wann und wo welche Anzeige erscheint, entnehmen Sie bitte dem Mediaplan. 
Nutzen Sie unsere Werbeaktivitäten und die bewährten Anzeigenmotive für 
Ihre Beratungsgespräche!

Viel Erfolg wünscht Ihnen Ihr

KILSGAARD Türen-Team
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Weißlack ist und bleibt der elegante Klassiker unter den Türoberflächen. 
Ob die formgepressten Modelle des Typ 20 oder der sachliche Typ 25: 
Weißlacktüren sagen zu jedem Wohnen Ja.

Türen, die anders sind. Eben KILSGAARD.

Typ 20/02  
formgepresst

Typ 20/04SF 5-2 
formgepresst

Typ 25/04
Rahmentür

Typ 20/04 N
formgepresst

Weißlacktüren - immer passend!

Motiv A Weißlack

Die Entscheidung für Wärme und Lebendigkeit

Charakteristische Wuchsmerkmale machen unsere Landhaustüren zu ech-
ten Unikaten. Lackiert oder biogelaugt: Kaum ein anderes Holz verbreitet 
mehr wohlige Wärme als Kiefer und Fichte. 

Entdecken Sie die natürliche Behaglichkeit massiver Landhaustüren
für Ihr Zuhause!

02/0502/02 02/04N

02/03
Kiefer lackiert

Motiv B Massivholz

Unsere geschalteten Anzeigenmotive

Übrigens: Auf unserer Website www.kilsgaard.de 
ist der aktuelle Prospekt „Typ 25“ als download 
sowie online zum Durchblättern verfügbar.

25/01-LA 25/04-LA25/0425/01

Die vier Modelle des Typ 25 sind in Weißlack und jetzt auch 
in Ahorn Dekor und Buche Dekor erhältlich.

TYP 25.
N E U ! JETZT AUCH IN  

AHORN DEKOR UND BUCHE DEKORDIE BESINNUNG AUF DAS WESENTLICHE

N E U ! JETZT AUCH IN 

AHORN DEKOR UND BUCHE DEKOR

KILSGAARD. Türen fürs Leben.

Stiltür Typ 23 Buche Dekor 
Klare Argumente für Wohnen mit Stil!

Modell 23/SP6Modell 23/LAModell 23/02

www.kilsgaard.de

Wir beraten Sie gerne!

	 Stiltür Typ 23
Beliebte Füllungsaufteilungen

Klassischer Stil zum attraktiven Preis

Viele Verglasungsmöglichkeiten

	 Buche Dekor
Naturidentische Holzoptik  
durch fototechnisches Verfahren

Kombinierbar mit vielen Möbeln 
und Fußböden

Farb- und lichtbeständig

Pflegeleichte Oberfläche

Immer passend:
Die Zarge Typ 4

Bekleidung und Futterbrett gerundet


